LA PROXIMA FRONTERA

Las economias centroamericanas y las
caribefias tienen alin mucho espacio para
crecer en materia de relaciones bilaterales.
El area CA-Caricom podria evolucionar
hacia un nuevo bloque de 20 paises y 50
millones de consumidores.

CESAR GONZALEZ

Centroamérica v el Caribe son regio-
nes vecinas, con muchas similitudes. A
pesar de la cercania, la relacion comer-
cial entre ambas estd lejos de llegar a un
tope. Quedan muchas oportunidades en
el mercado caribefio que pueden resultar
estratégicamente convenientes para los
paises centroamericanos, y viceversa.

Por un lado, Centroamérica representa
un mercado -de 42 millones. de consumi-
dores, el cual garantiza economtias de es-
cala para los empresarios de The Caribbe-
an Community (Caricom), que cuentan
con un mercado de seis millones de per-

sonas, sin incluir Haiti, con diez miliones.

Los caribefios ya han tenido éxito posi-
ciopando sus productos de muy buena
manera en los Estados Unidos, Asia, v
Europa.

Por otro lado, el Caricom representa
para fos centroamericanos la oportuni-
dad de acceder a paises considerados co-
mo fuertes consumidores de alimentos y
preparaciones, v una posibilidad de in-
greso a la Eurozona.

Atras han quedado las viejas rencillas
que hace afios se dieron entre blogues
comerciales por el tema del banano y su
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acceso al mercado europeo.

Hoy, nuevas reglas comerciales rigen
el intercambio de bienes y servicios en-
tre regiones, y la posibilidad de un
acuerdo comercial entre Europa y Cen-
troamérica llega a nivelar las condicio-
nes de mercado, a limar asperezas y es-
tablecer nuevas oportunidades paza
construir puentes comerciales y de coo-
peracion entre regiones.

PUENTES

No cabe duda de que para establecer
nuevos acercamientos, la labor det Esta-
do es fundamental. Méas aln, cuando
dentro de los blogues comerciales toda-
via hay procesos que necesitan consoli-
darse. Ambos blogues tmpulsan su pro-
ceso de integracidn a su 1itmo y con sus
desafios y dificultades especificas.

“Sin embargo, las realidades geografi-
cas y globales estan obligando a los em-

presarios.a buscar oportunidades regio- .:iun

nales sin esperar necesariamente a que
los gobiernos definan una politica co-
mercial y econémica acorde con estas
nuevas realidades entre e} Caribe y Cen-
troamérica.” afirmd Luis Femando An-
drade, secretario general de la Asocia-
cidon de Estados del Caribe, AEC,
Andrade es uno de los principales arti-



fices de los acercamientos empresariales
v diplométicos entre el istmo y los pai-
ses caribefios. “Por supuesto que en la
medida en que los procesos de integra-
cidn se consoliden, en esa medida tam-
bién se incrementaran las oportunidades
comerciales y de inversidn”, afirmé.
Agregd que “en la medida en que se dé

regiones, para mostrarmos ante el mundo
€omo una zona con mucho mayor peso.

“Si sumamos posiciones, somos 20 pa-
fses. Eso seria la conformacién de un
nuevo bleque. Europa lo logrd con una
multiplicidad de idiomas y de culturas.
En el pasado, habia una disputa entre
Centroamérica y log paises del Caricom

El Caricom representa para los centroamericanos

la oportunidad de acceder a paises considerados
como fuertes consumidores de alimentos y una

una mayor participacion gubernamental
al mas alto nivel téenico y politico, se
podrén abordar con la mayor efectividad
wlosxdesafios;enymateria. deifasilitacion
del comercio y avanzar en las negocia~
ciones de un acuerdo de libre comercio
birregional™.

El secretario de la AEC ve posibilida-
des mucho mas amplias que detonar el
intercambio comercial entre ambos blo-
ques, Se atreve a sofiar con un bloque
comercial mayor que integre a las dos

siiliad de ingreso a la Eurozona.

por el tera del banano. Pero cso desa-
parecié con el acuerdoe finmado entre los
europeos y el Caricom. FEuropa también

estasensprocesordesfirmarunreonvenie:

con Centroamérica. Eso iguala las con-
diciones, v nos hace volver a vernos co-
mo regiones”, sostuvo Andrade.

INTERES MUTUD

La primera ministra de Trinidad y To-
bago, Kamla Persad-Bissessar, afirmoé
en enero gue los empresarios caribefios
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deben alejarse de su zona de confort y
explorar las posibilidades que les ofrece
América Latina.

“Tras consultar con los principales
asociados clave del sector privado, no-
sotros creemos que Centroamérica debe
ser la siguiente frontera para nuestros
exportadores. Ambos, el Ministerio de
Asuntos Exteriores v el de Comercio se
han comprometido a desarroliar lazos
comerciales y econdmicos mas estre-
chos con esa regidn, v cstoy segura de
que mas acuerdos comerciales se firma-
ran con otros paises centroamericanos
muy pronto”, expresd.

Antes, en una conferencia flevada a ca-
bo en Puerto Espafia en octubre del 2010,
ernpresarios caribefios y centroamerica-
nos hicieron patente su interés de lograr
acercamientos entre ambas regiones.

El marco fue la conferencia “Conec-
tando el Caribe y Centroamérica, explo-
rar y aprovechar nuevas oportunidades™.

El evento, organizado por Ia Camara de
Industria v Comercio de Trinidad y Toba-
go, Ja AEC y la Camara de Industria de
Guatemala, congregd a representantes de
empresas cenfroamericanas que ya estin
en los mercados del Caricorn, como Cab-
Corp, Industrias La Popular y Almacenes
Siman, las cuales exploraron oportunida-
des con representantes de los grupos-eco-
ndmicos més fuertes de Trinidad y Toba-
go, con operaciones importantes en el
mercado def Caricor.

“Es preciso destacar que Trinidad y
Tobago es la economia més fuerte de es-
ta region”, expresd Andrade.

El 22 de febrero del 2011, en Puerto
Espafia también se llevé a cabo una reu-
nién ordinaria de log jefes de Estado y
representantes de paises miembros del
Sisterna de Integracién Centroamerica-
na, donde Andrade representd a la AEC.

Se obtuvieron compromisos para im-
pulsar las relaciones comerciales, poner
mayor atencion al fortalecimiento de las
relaciones interinstitucionales entre am-

besblogquessyepromoverdarconeetividad.

por las vias terrestres y marinas.

COSTA RICA: EXPERIENCIAS

Costa Rica tiene desde et 2005 un tra-
tado de libre comercio con 12 naciones.
de] Caribe. Sin embargo, a la fecha sola-
mente tres naciones caribefias han im-
plementado el acuerdo.




“El Caribe es un mercado natural para
Ia pequefia y mediana empresa costarzi-
cense, sobre todo para la parte agricola.
Hay que hacer un esfuerzo importante
no solo para implementar los acuerdos,
sino para fortalecer estrategias piiblico-
privadas. Lo que ha hecho la Promotora
de Comercio Exterior es valioso, pero
hace faita que se involucre mas la Can-
cilleria, porque hay cosas que hacen di-
ficil e} ingreso al mercado caribefio”,
afirmoé el vicepresidente ejecutivo de la
Camara de Exportadores de Costa Rica,
Sergio Navas.

diplomaticos necesarios para que dicho
acuerdo sea tan efectivo como puede
serto”, asegurd.

A pesar de estas trabas, 266 empresas
costarricenses exportaron, en el 2009,
més de 962 tipos de productos al Caribe,
segln datos del Ministerio de Comercio
Exterior de Costa Rica.

De acuerdo con la Secretaria de Inte-
gracién Econdmica Centroamericana
{Sieca), el istmo exportd, en el 2009,
US$314,2 miliones al Caribe. Guatema-
la reporté exportaciones por USS$83 mi-
Hones a dicha regidn, mientras que Cos-
ta Rica 1J8$55,9 millones.

No obstante, Comex

{entroamericanos
en el Carihe

apunta, con base en datos
recabados en puertos, que
¢l Intercambio es mayor

s
_MIGUEL
- GASTILLO

Algunos empresarios centroa-
mericanns que concurieron, a
finales del 2010, &l encuentro
con empresarios caribefics en
Puerto Espana: Federico Kong
{director de Industrias L& Po-
pular, Guatemnala); L.uis Miguet
Castille (vicepresidente de
CabCozp, Guatemala); Juan
Antonio Basto (director de In-
dustrias Licoreras de Guate-
mala); Mario Simén Castillo
{presidente de Almacenes Si-
mén, El Saivador); Ernesto
Arias (gerente de exportacio-
nes para ¢l Caribe, Dos Pines,
Costa Rica); Javier Arguedas
(gerente comercial Costa Ri-
tan Faod Group) y Federico Zi-
meri {director de Industria Tex-
fil 5.A. Guatemala).

Solo Costa Rica exportd
al Caribe USS§427 millo-
nes en el 2009, informa la
entidad.

Para que la experiencia
costarricense se repita en
términos de buenos resul-
tados comerciales en el
resto de pafses del istmo,
es preciso trabajar en una
serie de factores relevan-
ies y aprovechar oportuni-
dades latentes, describid
Andrade,

“Hace falta un mayor de-
sarrollo de cenfros logfsti-
cos para disminuir los cos-
tos por distribucién. Tam-
bién es necesario reforzar
1a conectividad adrea, aun-
que ya se ha ido mejoran-
do. Por gjemplo, Copa va

Miguel Miranda, gerente de Mondaisa,
empresa costarricense que se dedica a la
produccion de s, bebidas e infusiones,
afirmé que la iniciativa de acercamiento
de los empresarios caribefios hacia Cen-
troamérica es surnamente valiosa porque
genera nuevas sinergias de negocios.
=HNosoties,ipara-dlegaral:Caribe, tenes:
mos que triangular las cargas ya sea via
Miami o via Panama”, afirmo.

Miranda expreso gue las trabas que no
permiten el desarrollo de las relaciones
comeiciaies de marnera mas agil son mas
politicas que comerciales.

“Aprobamos e} tratado, pero no segui-
mos con esa inercia de abrir los espacios

veela a Dominicana, Trinidad v Tobago,
Aruba, Jamaica, y piensa seguir amplian-
do sus conexiones en a regidn”, expuso el
funcionario.

PUERTA A LA EURDZONA
Otra posibilidad interesante la abre el

wwheshodegue Buropa:tiene-eurozonas-en::

el Caribe, ubicadas en las islas pequefias
del Caricom.

“Si Martinica y Guadalupe se pudieran
desarrollar como una plataforma de ne-
gocios, nog-podrian faciliar Ia entrada al
mercado europeo a fravés de una zona
euro, pero se requiere infraestructura por-
tuaria y aeroporfuaria. Si se visualizara
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una estrategia sobre cOmo mejorar cruce-
ros y ferris, conectividad y lineas aéreas,
se facilitaria el comercio y las relaciones
entre los paises”, manifestd Andrade.

Otro sector donde Centroamérica y el
Caribe podrian unificar esfuerzos es en
el desarrotlo de eruceros. Andrade preci-
80 que, actualmente, se trabaja en la
conformacién de fa Asociacion de Des-
tinos de Cruceros en el Caribe, mientras
que Cenfroamérica se fortalece como
destino para estos navios,

“Lo gue queremos s sentar en-una so-
la mesa a los interesados en el tema de
cruceros en Centroameérica y el Caribe,
para comenzar a desarrollar lazos e in-
tercarnbio de mejores préacticas. Este fe-
ma del turismo también nos puede ayu-
dar a generar un mejor acercamiento”,
expresé Andrade.

Por lo pronto, las sefiales son buenas.
Los empresarios centroamericanos han
invertido en el Caribe y viceversa.

“La inversién requiere de un compro-
miso, de un nivel mayor de involucra-
miento en las operaciones, de trasladar
experiencia tecnoldgica, recurso huma-
no, tratar con legislaciones distinias,
cumplir con todes los requerimientos
fiscales, contables y gerenciales de otra
region, de otra forma de actuar. Enton-
ces una inversion refleja el avance de lo
que podria hacerse en materia de vincu-
lar a dos regiones”, destacd Andrade.

En los titimos dos o tres afios, apuntd,
empresarios con operaciones en Centro-
américa “decidieron llegar al Caribe a
invertir cantidades muy grandes, como
el grupo Simén de El Salvador y Cab-
Corp, estos dos grupos han dado la pau-
ta de que si se puede invertir con certe-
za”, dijo Andrade.

Explicd que para las grandes empresas
centroamericanas “hay un momento en
que los mercados quedan al tope, sobre
todo los pequefios, ya no hay capacidad
de expansion. Y lo que representa el mer-
cado del Caribe es precisamente una ma-

wyorfasiiidad que.drawompetinaMeéxico =

con las grandes empresas o hacia el sur,
con compafifas mas grandes en escala”.

Por ahora, los acercamientos de em-
presarios caribefios y centroamericanos
“apuntan a crear condiciones de con-
flanza y mayor intercambio personal en-
tre empresarios de ambas regiones”,
concluyd Andrade. m




