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Ozﬂ@u Acerca de San Cristébal & Nieves
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12 Colonia inglesa
12 Colonia francesa

Federacion para
ambas islas

Tamaino — 104 millas: :
269 km2 {6 Rotanical Garden
P O b I ac i 6 n-— 5 3 ) OOO Reserued for DIY Agtivity Rapm

habitantes

Idioma — Inglés Botanical Garden
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El Turismo en San
Cristobal & Nieves
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Proporcionar una experiencia excelente
y constante a los visitantes a través del
desarrollo sostenible de los recursos
humanos, naturales y culturales de San
Cristobal, con el fin de maximizar las
oportunidades, la prosperidad y Ila
calidad de vida para las generaciones
presentes y futuras de todos los
ciudadanos.

(ESTRATEGIA DEL SECTOR TURISMO DE SAN CRISTOBAL & NIEVES 2006)
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Arribo de Pasajeros de Cruceros
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XY SAN CRISTOBAL & NIEVES PRIMEROS
Kigs EN ADOPTAR EL GSTC
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e Participacion patrocinada por:

Js

RovaL CariBBEAN CRUISES LTD.

e El proceso dio inicio en abril, 2012

— Revision de escritorio
—> Evaluacion in situ en julio, 2012

- Taller de validacidén utilizando el
meétodo ISEAL

> Recomendaciones
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RECOMENDACIONES DEL GSTC

Gestion del Destino Economia y Empleo

1. Establecer un sistema para supervisar 1. Identificar productos de turismo que
e informar de forma publica y incorporen sostenibilidad y que generen
responder a temas ambientales, altos ingresos
econdmicos, sociales y de patrimonio
cultural. 2. Apoyar el desarrollo de empresas de

2. Desarrollar un programa para inculcar turismo locales
el conocimiento y comprension de la 3. Mejorar el perfil y el conocimiento de
sostenibilidad en todos los las carreras en turismo
d(e);;zia;?]rgentos y ministerios gel 4 Desarrollar un sistema para cuantificar
g ' _ , *y comunicar el valor econémico del

3. Desarrollar un sistema de estandares turismo

de turismo sostenible para los
negocios turisticos

4. Garantizar que el turismo sostenible
sea un componente de las estrategias y
politicas de turismo




)2
j_bllaw oUr !m@)

Culturales y Comunitarias

1.

Establecer un sistema para
identificar y proteger sitios de
importancia histdrica y cultural, e.].
la historica Basseterre

Proporcionar las oportunidades para
que el turismo contribuya con la
comunidad, la culturay el
patrimonio

Garantizar que el sector de turismo
responda a las aspiraciones y
preocupaciones de los residentes

Medio Ambiente

1.

Promover el turismo con uso
alternativo de energia y de bajo
carbono, ej. el uso de transporte de bajo
impacto

Establecer un sistema para identificar y
proteger de impactos ambientales
negativos a los sitios de importancia
ambiental, ej. playas, arrecifes

Desarrollar un sistema para disminuir
residuos en los vertederos

Promover mejoras en el manejo de
aguas residuales




Jollow your beart R E S U I_TA D O S

* Primer Foro de Turismo Sostenible

e [dentificacion de cuatro recomendaciones
prioritarias:

1. Desarrollar un programa para inculcar el
conocimiento y comprension de la sostenibilidad
en todos los departamentos y ministerios del
gobierno

2. Identificar productos de turismo que incorporen
sostenibilidad y que generen altos ingresos

3. Establecer un sistema para proteger e identificar
a los sitios de importancia histérica y cultural, €j. La
historica Basseterre

4. Establecer un sistema para identificar y proteger
de impactos ambientales negativos a los sitios de
importancia ambiental, ej. playas, arrecifes, areas
de gran biodiversidad




MEJORES PRACTICAS ANTES DEL GSTC
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° Programas para reducir el impacto estacional del
turismo, ej. Turismo deportivo

. Programas para apoyar el acceso local a los sitios.~

e  Avances en la conservacion de energia 'y ene,gla

alterna
Esfuerzos para la estandarizacion del serv-ibio
taxis y para elevar los estandares "
Ningun desarrollo sobre 100 pies de contorfo
(Rango del Bosque Central)
Acuifero Principal como area protegida-Parfjue
° Nacional Royal Basseterre Valley |
Mayor desarrollo de granjas hidropodnicas:y de
compras locales en Nieves

s en el manejo de desechos sohdos

¢ Alta preseéngia de la policia en'sitjos tur]sticos y
« indice bajo de'erimenes en contra; de); ristas

. Aumento significatllvo SIdad de
oportunidades de géri‘e'ratio*n'ae ingresos fA\

Mes de la conciencia turistica e
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Alianza estratégica para el manejo de desthle Travel
International
- SUSTAINABLE TRAVEL ——
jal!awyaur!)emr INTERNATIONAL™ T

> Capacitacion para los actoreg en manejo de destinc/),sfén 2013

Desarrollo de una lista de ve ificacion de sostenlbllldad de 10 / | y
- puntos para proyectos e

Lanzamiento del Consejo Interihstitucional de Manejo-de-B&stinos

stenibles en nof\'}iemb 2013 | /—fj

ementamg de sostenlblll aqd del destino

Enla actualldad 1 de 3 destm’o’\ﬁoteando con el SlsteW
|

- Supervision de destino desarro

. O por Sustainaple _[a.vel
Internacional K



RESULTADOS
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Estratégicamente relacionados con zijlaﬁzas innovadora
turismo sostenible, en concreto: .~ -~ '

- El Consejo Global de Tur,i-"sm Sostenible (GSTC) e T
. Sustainable Travel Internatfonal | /x*"f
‘ I. - '
* Sustainable Destination Leqdership Network (S[SLN) /r' P
. . k . o ;’.r, /

e Alianza de Destinos Sostenibles de las Américas (SDAA) .-~ -~

“‘\\ . v
/ﬁ‘“\ SDL;}‘ SUSTAINABLE DESTINATION
M , TRAVEL \&\\ww ") LEADERSHIP NETWORK"
oo your Reart ]

sssssssssssssssssssssssssssss UNWTO
;

Cewlr @ wnaviews

fau pegueia. .. fau grande. ..

g SUSTAINABLE TRAVEL
: INTERNATIONAL™

Royal Caribbean Cruises Ltd.
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Estanque de Sal en Frigate Bay
declarado area protegida —
mayo, 20

W ™ m



LECCIONES APRENDIDAS
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*El Turismo Sostenible se refiere al
Manejo del Destino Sostenible.

*El Manejo del Destino Sostenible ur : alianzas y las relaciones funcionales
. .. ( ‘ entre los Sectores Publicos y Privados y
requiere colaboracion entre todas las | , todas las personas en San Cristobal.
personas del destino, a todos los niveles, I ] | Para.asegurar que el desarrollo en
. nuestro destino conserve y beneficie a
(todos los sectores-no solo el de turismo Py nuestra cultura, patrimonio, ambiente y
— local, regional e internacional. 5 al sustento de la comunidad. #IASDMC

Bueno para Nosotros, Mejor para Todos.

*El Turismo Sostenible es mucho mas TN 7 Corréo electronicol;
que solamente lo ambiental, social, ;;a_}_,ﬁ%_'ﬁ:“ v Ianmc.sk-ma”_Com
cultural y la sostenibilidad del sustento | 1EE Repetiop)c

local, es tan importante como la e

sostenibilidad ambiental. R

*La sostenibilidad del marketing del
destino es mucho mas que

“greenwashing”, es mejor mostrar los b ]eVIS
valores de la sostenibilidad del destino ,f,,f,z{//;’

sin utilizar palabras como “verde”,
“sostenible” y “ecoturismo”.
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