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ENTORNO INTEGRACIONISTA

DESPUES DE UNA RELACION HISTORICAMENTE DISTANTE,
CENTROAMERICA Y EL CARIBE ESTAN LISTOS PARA ESTABLECER
VINCULOS MAS CERCANOS, SOSTUVO EL SECRETARIO GENERAL DE
LA ASOCIACION DE ESTADOS DEL CARIBE (AEC), LUIS FERNANDO
ANDRADE. “LA GLOBALIZACION HA LLEVADO A ESTAS REGIONES A
VALORAR LA IMPORTANCIA DE QUE SE SITUEN EN SU REALIDAD

GEOGRAFICA”, OPING.

VELIA JARAMILLO

Luis Fernando Andrade es el primer
centroamericano en asumir la Secretaria
General de la Asociacién de Estados del
Caribe (AEC), una instancia que pro-
mueve ia infegracidn econdmica enire
Centroamérica y el Caribe, apoyando ini-
ciativas para fortalecer la conectividad
aérea, maritima y el desarrollo turistico.

La AEC es una institucién creada en
1994, en la cual estdn representados 25
paises mds tres miembros asociados, cu-
yo vinculo geografico comin es el mar
Caribe.

Es una entidad donde los paises més
pequefios del hemisferio y que son los
mAs numerosos, los de Centroamérica y
el Caribe, incluyendo a Cuba, se sientan
en la misma mesa en torno a una agenda
comin, acompafiados de México, Co-
lombia y Venezuela més Francia, como
miembro asociade en representacion de
sus territorios de ulframar: Martinica,
Guadalupe y Guyana Francesa; ademas,
estan Aruba v las Antillas Neerlandesas,

La Asociacién de Estados del Caribe
nacio en el inicio de la globalizacién y
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cred la posibilidad de establecer una
apenda de interés comim en las dreas de
comercio, transporte aérec y maritimo,
turismo sostenible, reduccién de riesgos
de desastres y el manejo de la preserva-
cién y proteceién de los recursos marinos
del Caribe.

Andrade, quien asumid hace un afio y
medio como secretario general, destacd
que en el periodo ha habido avances en el
proceso de coniribuir al acercamiento de
Centroamérica al Caribe, e infegrar, bajo
un esquema de gobernanza, a los expet-
tos y las instancias especializadas en la
evaluacion y proteccién de los ecosiste-
mas marinos del mar Caribe.

Pero la agenda de acercamiento Centro-
américa-Caribe se fortalecera, destaco el
guatemalteco, en la medida en que el sec-
tor privado de las dos regiones participe
en los procesos de formular estrategias
regionales.

*“La creatividad, la visidn vy la participa-
cién empresarial son importantes en la
formulacion de estrategias gubernamen-
tales de cooperacidn y de integracion. Es
indispensable que los gobiernos y el sec-
tor empresarial se retroalimenten mutua-
mente y acuerden cooperar ¢n funcibn de
objetivos comunes. La integracion es una




AS REPU LICA DBMiNlCANAV ON LA UNiGN EUBDPEA

necesidad reconocida para potenciar el
desarrollo econdmico y social de nues-
tros paises”, sosiuvo.

La globalizacién econdémica de las dos
filtimas décadas, pero en especial en los
Gitimos diez afios, ha propiciado un acer-
camiento lento pero progresivo entre
Centroamérica y el Caribe, asegurd An-
drade.

En la zona caribefia, explicd, un factor
que estd abonando a favor de la integra-
cibn con Centroamérica es el nuevo
acuerdo econdmico que negocian los ca-
torce paises pertenecientes a la Comuni-
dad del Caribe (Caricom, por sus siglas
en inglés), mas Repiblica Dominicana,
con la Unidn Europea.

“Historicamenie, estos paises han dis-
frutado de una relacién privilegiada con
las que fueron potencias coloniales. A
partir de la globalizacién han tenido que
abrirse y la Union Europea ha planteado
un nuevo esquema que exige a los paises
del Caricom competir en el mundo glo-
bal. De ahf la necesidad de integrarse, de
ver hacia Centroamérica y a Latinoamé-
rica”, explicé el diplomético:

Otra tendencia es que el Caribe, una de
fas regiones mas dependientes del turis-
mo en el mundo, ha comprobado que ne-
cesita diversificar sus fuentes de atrac-
cion turistica.

“Por afios han dependido de algunos
paises de Europa, de Estados Unidos y
de Canad4. Tienen cierios segmentos del
mercado relativamente estables, pero la
globalizacion les ha exigido ver hacia
otros mercados potenciales”, explico
Andrade.

“Ahi estd América Latina, estén las li-
neas aéreas. Entonces se genera una ne-
cesidad estratégica de mercadear el pro-
ducto turistico caribefio hacia Latinoa-
mérica”, apuntd,

Centroamérica y el Caribe deben propi-
ciar la convergencia de las estrategias re~
gionales en estos temas, sostuvo ef ex-
perto. Por ejemplo, anot6, el desarrollo
del turismo de cruceras es significativo,
y en ello estén participando cada vez mds
de manera conjunta los paises de la cuen-

-ca del Caribe.

“Lo que vamos a ver en el futuro serdn
corrimientos hacia mayores niveles de
integracidn”, previd Andrade.

INVERSION BE AVANZADA

TInvitado a analizar ante fos empresarios
de CEAL los limites y oportunidades de
los vinculos Centroamérica-el Caribe,
Andrade destacd que “ya hay grupos em-
presariales que se han ido anticipando al
proceso de integracién, consolidando su
expansion de operaciones hacia el Caribe
de forma exitosa”,

E1 secretario general presentd como un
ejemplo al salvadorefioc Grupo Siman,
que expandid operaciones en Centroa-
mérica e integrd nuevas cadenas de ne-
gocios bajo la denominacion de Unico-
mer, de la mano de socios ingleses.

El grupo se expandid al mercado nos-
talgico estadounidense y luego liegd al
Caribe: en Repiiblica Dominicana adqui-
ri6 una cadena de negocios afin a su giro
de trabajo.

Pero la inversidn visionaria, sostuvo
Andrade, fue la compra de Courts, la em-
presa mds grande de muebles y electro-
domésticos, con un 40% del mercado y
presencia en casi todas las islas caribefias
angloparlantes, miembros del Caricom.

“Esta operacion que surgié como una
oportunidad de negocios se ha transfor-
mado para Grupe Simén en una nueva
ruta de expansién comercial, incluyendo
la atenci6n al nicho del mercado esta-
dounidense que atiende la demanda de
los ciudadanos estadounidenses de des-
cendencia caribefia”, apuntd el directivo
de AEC.

El grupo salvadorefio constaté que el
Caribe es un mercado my similar al
centroamericano, con un nivel econdmi-
co también parecido, con excepcidn de
Trinidad y Tobago y Barbados, que so-
brepasan los US$10.000 per capita.

Ademds, ¢l alto desarrollo de las bolsas
de valores en paises como Barbados, Tri-
nidad vy Tobago y Jamaica, representa
una gran oportunidad para los empresa-
rios centroamericanos que buscan fuen-
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tes de financiamiento, expuso Andrade.

Citando la experiencia de Grupe Si-
rodn, el funcionario ahedié a la importan-
cia de lograr un alto grado de unificacién
y superar las barreras arancelarias que
existen endre log pafses de la regién cen-
froamericana v la caribefia. Esto harfa
mas atractivo para los empresarios cen-
troamericanos la incursion al mercado
caribefio. Los TL.C son, entonces, una
agenda pendiente, expresé.

También hay mversiones de avanzada
en Ja industria aérea, hizo notar el secre-
tario general.

Las facilidades para viajar al Caribe se
han diversificado. Los vuelos al 4rea his-

panohablante ~Cuba y Repiiblica Domi:

nicana- se han extendido al Caribe ingléy

~Jamaica, Trinidad y Tobago y Aruna
detallo.

“La agenda de conectividad aéréa Cen-
troamérica-Caribe esta amplidndose: Co-
pa abrid con mucho éxito nuevas rutas
aéreas y frecuencias de vuelos hacia va-
rios pafses del Caribe, y TACA hace su
parte al conectar con Cuba y Replblica
Dominicana”, expuso.

Copa, cuya sede de operaciones estd en
Panamd, ha abierto y desarrollado rutas
de conexiones de Centroamérica al Cari-
be. “Se ha ido posicionando en este mer-
cado caribefio, en el cual algunas lineas
aéreas locales no solo pasan actualmente

_por serias dificultades financieras, sino

que su espacio de operaciones se circuns-
cribe basicamente a las conexiones de
esa regién”, hizo notar Andrade.

Por su parte, “TACA también est4 ofre-
ciendo servicios desde Centroamérica al
Caribe hispanohablante —Cuba, Replbli-
ca Dominicana—, contribuyendo al desa-
mollo de la operacidn de estos merca-
dos™, agregd.

Otras multinacionales de capital extra-
rregional también estin visuahizando la
importancia de ambos mercados subre-
gionales, invirtiendo vy expandiendo sus
servicios, afirmod el vocero de AEC.

Por ejemplo, en el ambito financiero, el
banco canadiense Scotiabank, uno de los
diez més grandes del mundo, se esta ex-
pandiendo de sus tradicionales operacio-
nes en el Caribe a Centroamérica.

Son ejemplos que demuestran que em-
presariog centroamericanos pueden no
solo incursionar en un mercado comple-
jo como el del Caribe, sino competir en
él exitosamente, concluyd, a




