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Su posicion como uno de los principales centros financieros del Caribe ha influido el destino

de Trinidad y Tobago para perseguir agresivamente el mercado de MICE. De hecho, esta
decisién ha demostrado ser lucrativa, ya que los visitantes de MICE pasan casi un 25% mas
gue los visitantes de ocio. Ademas, después de experimentar un sabor de Trinidad y Tobago,
se presenta la oportunidad de tener estos visitantes de negocios de regreso para el ocio con
sus amigos y familiares en el futuro.
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Sin embargo, aprovechar el mercado de MICE ha proporcionado valor adicional para el
destino. MICE complementa la promocién del turismo sostenible por parte del destino.
Muchos de los planificadores de reuniones internacionales han trabajado con hoteles del
destino en iniciativas verdes, haciendo cumplir sus politicas contra el uso de botellas
plasticas de agua y minimizando el uso de papel en eventos.
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Las reuniones y conferencias internacionales que involucran a los capitulos locales de las
organizaciones profesionales facilitan la transferencia de conocimientos y muchos de los
organismos que organizan conferencias en el destino han incorporado proyectos de servicios
comunitarios en sus itinerarios, proporcionando beneficios tangibles a las comunidades

locales, p. examenes médicos.
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~ ~ Las Islas de Guadalupe ofrecen 5 destinos con cada uno su propia identidad, y todo en un viaje

de accesos practicos y poco distantes unas de otras, estas islas ofrecen tanto alojamientos
adaptados a los diferentes aspectos del segmento MICE (Reunién, Incentivo, Congreso,
Acontecimientos), permitiendo a los proveedores de servicios la posibilidad de combinar una

paleta de experiencias originales destinadas a programas dinamicos, sorprendentes, Unicos e =
insolitos.

La oferta MICE en las Islas de Guadalupe, por su organizacion de alto nivel, supo responder a 5
las nuevas tendencias con actividades sostenibles, solidarias e incluso RSE (Responsabilidad E
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social corporativa de las Empresas) las cuales generan interacciones entre la poblacion, sus
tradiciones, s u patri moni o ovivobo, i ncl uyen
proteccion cultural y de los espacios naturales locales.

% La planificacion de actividad MICE permite mantener una actividad econdémica en periodo de
“77 intertemporada e implicar también los proveedores no profesionales del turismo que son los -
=== mas interesados en tomar la oportunidad de hacer descubrir sus costumbres originales y =“
~— = memorables. =
T

El mercado MICE incita a mucha <creatividad e

los sectores del cacao, el café, el ron, la musica, la literatura, los espacios naturales tropicales, la
%historia de |l as isl asé
WS EI MICE permite que las experiencias vividas valoricen tanto los visitadores que los acogedores E
w0 CON ganancias econdémicas |rggortagtes. : e
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Antigua y Barbuda entiende que Reuniones, Incentivos, Conferencias, Exposiciones (MICE) El ——

: turismo juega un papel clave en influir en todas las areas de la economia y afecta la demanda en E
W os otros sectores para proporcionar productos y servicios de apoyo. Hay muchos beneficios para ™
= MICE Turismo. Algunos que se han visto incluyen: ﬁ
1 Contribucién positiva al empleo y a los ingresos en los sectores turistico y de apoyo _—

1 Generacion de inversion en infraestructura turistica / recreativa para ser utilizada tanto por
lugarefios como visitantes
——
I —
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1 Oportunidades para el intercambio de ideas y para el establecimiento de valiosos contactos
empresariales y profesionales

1 Herramienta eficaz de marketing para atraer nuevos negocios Yy visitantes al destino.
Antigua y Barbuda ha atraido a empresas de los sectores de Turismo, Seguridad, Financiera,
Salud y muchos otros sectores, acogiendo varias reuniones regionales, internacionales y -

instalaciones de ultima generacion, que pueden albergar hasta 700 personas en una habitacién y
salas mas pequefias que pueden albergar hasta 30 personas. Instalaciones excepcionales como e
' Sandals Grande Antigua Resort y Spa y el Verandah Resort y Spa encabezan la lista.

~— . Comprendiendo la importancia de este mercado, el Gobierno ha dirigido agresivamente la
——= inversion en el sector hotelero para el mercado MICE, mejorado las instalaciones aeroportuarias y
ﬁ especificamente los servicios VIP y de viajeros de negocios, emprendié una campafa para e —

—.i- asegurar mas transporte aéreo regional e internacional, promovi6 continuamente el destino como §
——
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conferencias.
Actualmente Antigua y Barbuda ofrece varias salas de conferencias y reuniones, algunas con §
I —
rr—
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un lugar seguro y politicamente estable - todos los cuales son ingredientes necesarios para
desarrollar y mantener un producto turistico MICE fuerte.
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